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PLA D'ESTUDIS OFERIT EN EL CURS 2024-25

Leyenda: No ofertada Sense docencia
PRIMER CURS
FORMACIO BASICA 42 crédits
Curs Titol Credits Assignatura
1 BASICA 6 22500 - FONAMENTS DE LA COMUNICACIO |
1 BASICA 6 22501 - COMUNICACIO | MITJANS ESCRITS
1 BASICA 6 22502 - COMUNICACIO | MITJANS AUDIOVISUALS
1 BASICA 6 22503 - HISTORIA ECONOMICA, SOCIAL | POLITICA CONTEMPORANIA
1 BASICA 6 22505 - FONAMENTS DE MARQUETING
1 BASICA 6 22506 - INTRODUCCIO AL DRET PER A LA COMUNICACIO | LA PUBLICITAT
1 BASICA 6 22507 - FONAMENTS DE LA COMUNICACIO Il
OBLIGATORIES 18 credits
Curs Titol Credits Assignatura
1 OBLIGATORIA 6 22504 - TEORIA DE LA PUBLICITAT
1 OBLIGATORIA 6 22508 - INTRODUCCIO A L'ECONOMIA
1 OBLIGATORIA 6 22509 - TEORIA DE LES RELACIONS PUBLIQUES
SEGON CURS
EORMACIO BASICA 18 credits
Curs Titol Credits Assignatura
2 BASICA 6 22510 - CANVI SOCIAL | COMUNICACIO
2 BASICA 6 22511 - PSICOLOGIA SOCIAL DE LA COMUNICACIO
2 BASICA 6 22512 - TECNIQUES D'INVESTIGACIO SOCIAL EN LA COMUNICACIO
OBLIGATORIES 42 credits
Curs Titol Créedits Assignatura
2 OBLIGATORIA 6 22513 - FONAMENTS DE LA CREATIVITAT
2 OBLIGATORIA 6 22514 - SEMIOTICA DE LA COMUNICACIO DE MASSES
2 OBLIGATORIA 6 22515 - EINES PER AL DISSENY GRAFIC PUBLICITARI
2 OBLIGATORIA 6 22516 - LLENGUATGE PUBLICITARI
2 OBLIGATORIA 6 22517 - COMUNICACIO CORPORATIVA
2 OBLIGATORIA 6 22518 - TECNIQUES DE COMUNICACIO AUDIOVISUAL
2 OBLIGATORIA 6 22519 - ESTRATEGIA DE LA PUBLICITAT | DE LES RELACIONS PUBLIQUES
TERCER CURS
OBLIGATORIES 60 credits
Curs Titol Credits Assignatura
3 OBLIGATORIA 6 22520 - ESTRATEGIA CREATIVA | CONCEPTUALITZACIO
3 OBLIGATORIA 6 22521 - PLANIFICACIO DE LES RELACIONS PUBLIQUES
3 OBLIGATORIA 6 22522 - IMATGE CORPORATIVA
3 OBLIGATORIA 6 22523 - SEMIOTICA DE LA PUBLICITAT | DEL CONSUM
3 OBLIGATORIA 6 22524 - NARRATIVA AUDIOVISUAL APLICADA A LA PUBLICITAT
3 OBLIGATORIA 6 22525 - TEORIA DE LA IMATGE APLICADA A LA PUBLICITAT
3 OBLIGATORIA 6 22526 - DEONTOLOGIA DE LA PUBLICITAT | DE LES RELACIONS PUBLIQUES
3 OBLIGATORIA 6 22527 - ELABORACIO DE TEXTOS PUBLICITARIS
3 OBLIGATORIA 6 22528 - GESTIO DE LA INFORMACIO EN COMUNICACIO
3 OBLIGATORIA 6 22529 - PRODUCCIO | REALITZACIO EN MITJANS AUDIOVISUALS
QUART CURS
OBLIGATORIES 24 credits
Curs Titol Credits Assignatura
4 OBLIGATORIA 6 22530 - INVESTIGACIO | PLANIFICACIO DE MITJANS
4 OBLIGATORIA 6 22531 - PRODUCCIO | REALITZACIO EN MITJANS IMPRESOS
4 OBLIGATORIA 6 22532 - SISTEMES | PROCESSOS DE LA PUBLICITAT | LES RELACIONS PUBLIQUES
4 TREBALL FINAL DE GRAU 6 22552 - TREBALL DE FI DE GRAU
OPTATIVES 36 crédits
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4 OPTATIVA 6 22533 - DIRECCIO D'ART

4 OPTATIVA 6 22534 - HISTORIA ECONOMICA | SOCIAL D'ESPANYA

4 OPTATIVA 6 22535 - ANGLES PER A LA PUBLICITAT | LES RELACIONS PUBLIQUES

4 OPTATIVA 6 22536 - INVESTIGACIO DE MERCATS

4 OPTATIVA 6 22537 - NOVES FORMES PUBLICITARIES

4 OPTATIVA 6 22538 - TENDENCIES EN GESTIO DE MARQUES

4 OPTATIVA 6 22539 - CARTELL PUBLICITARI

4 OPTATIVA 6 22540 - COMUNICACIO POLITICA | D'INTERES SOCIAL

4 OPTATIVA 6 22541 - DIRECCIO DE COMPTES

4 OPTATIVA 6 22542 - ESTRUCTURA DE L'ACTIVITAT PUBLICITARIA | DE LES RELACIONS PUBLIQUES
4 OPTATIVA 6 22543 - FOTOGRAFIA PUBLICITARIA

4 OPTATIVA 6 22544 - HISTORIA DE LA PUBLICITAT

4 OPTATIVA 6 22545 - ORGANITZACIO D'EMPRESES DE PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES
4 OPTATIVA 6 22546 - POSTPRODUCCIO AUDIOVISUAL EN PUBLICITAT

4 OPTATIVA 6 22547 - PROCESSOS PSICOSOCIALS D'INFLUENCIA | PUBLICITAT

4 OPTATIVA 6 22548 - PROTOCOL | ESDEVENIMENTS EN INSTITUCIONS | EMPRESES

4 OPTATIVA 6 22549 - SOCIOLOGIA DE LA CULTURA | DE LES ARTS CONTEMPORANIES

4 OPTATIVA 6 22550 - TECNIQUES DE LES RELACIONS PUBLIQUES

4 OPTATIVA 12 22551 - PRACTIQUES EXTERNES

IDIOMA

Superat aquest bloc s'obté
GRAU EN PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES
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OBJECTIUS

El pla formatiu del titol ha de dotar al graduat o graduada en Publicitat i Relacions Publiques d'una capacitaci6 adequada per al
desplegament de la seua activitat professional atenent a les demandes i necessitats socials.

Els objectius fonamentals del grau de Publicitat i Relacions Publiques sén:

Fomentar la capacitat critica, analitica i interpretativa, aportant els coneixements de les técniques d'investigacio i procediments de treball
necessaris per a transformar les necessitats del client en solucions de comunicacié eficients.

Adgquirir un coneixement basic i general dels principals punts d'inflexié que configuren el panorama actual de la labor del professional de la
comunicacio, especialment publicitaria i de les relacions publiques. Els coneixements han de ser sempre rellevants per a la comprensié del
fenomen de la comunicaci6 i de la seua funcié en la societat contemporania. D'aguesta manera s'aconseguira que l'estudiantat es
convertisca en un gran coneixedor del context social, cultural, politic, economic i empresarial en el qual s'insereix el seu treball i sapiga
adequar de manera responsable la seua labor a aquest.

Proporcionar un coneixement exhaustiu de tots els elements que conformen i s'interrelacionen en el sistema de la comunicacio,
especialment publicitaria i les relacions publiques, per a aplicar-los a la realitat de les organitzacions i per al desenvolupament d'una actitud
estrategica. Aquesta formacio li capacitara per a la presa de decisions i la implementacio d'estratégies de comunicacié coherents, per mitja
d'una creativitat eficag, mesurant-ne posteriorment els resultats i extraient les conclusions oportunes.

Els titulats i titulades en Publicitat i Relacions Publiques hauran de ser capagos de comunicar-se i expressar-se amb coheréncia i
correcci6 en el seu exercici professional; per a fer-ho, hauran de dominar I'i's especialitzat de la llengua o llengiies de la seua comunitat i
de l'angles.

Aguests titulats i titulades seran capagos de construir, planificar i avaluar accions i discursos propis de la comunicacié publicitaria i de les
relacions publiques per a l'elaboracié de campanyes de comunicacid, per a la qual cosa coneixeran també les possibilitats d'aplicacio
efica¢ de les diferents tecnologies.

Els estudiants de Publicitat i Relacions Publiques han de coneixer les teories, categories i conceptes que més han incidit en les diferents
branques d'investigacio, desenvolupament i innovaci6 de la comunicaci6 empresarial i institucional, com també la necessitat
d'autorregulacié per les consequéncies étiques i socioculturals.

Aquests objectius podran aconseguir-se amb I'adquisicié d'una serie de sabers i habilitats que hauran d'incloure els aspectes seguents:

Formacié en ciencies socials, humanitats, i ciéncia i tecnologia per a proporcionar una competencia contextual basica d'ordre
transdisciplinari.

Formacié en la teoria, els processos i les estructures de la comunicacio i la informacié per a conéixer els fonaments teorics i practics més
habituals dels models de creacié, produccio, planificacio, difusio, recepcié i avaluacio de resultats de la comunicacié, en general, i de la
publicitat i les relacions publiques, en particular. Tot aix0 sera portat a terme des de les perspectives industrial i cultural, de manera que es
proporcione una visi6 integral del fenomen de la comunicacié empresarial i institucional.

Formacié en el coneixement del disseny i creacié d'estrategies comunicatives i desenvolupament de politiques de comunicacié, amb la
finalitat d'obtenir la capacitat d'identificar, gestionar i atendre les necessitats propies de les empreses, tant des de la perspectiva del
departament de comunicacié de I'anunciant com des de I'empresa de comunicacio.

Formaci6é en les capacitats expressives i particularitats de cadascun dels mitjans, suports i formats publicitaris per a I'elaboracié de
missatges i campanyes de comunicacio, com també en I'habilitat per a analitzar i seleccionar els vehicles de difusié d'acord amb les
estrategies de comunicacié (tant en mitjans convencionals com en mitjans no convencionals).

Formaci6 en el coneixement i Us de les tecnologies de la comunicacié en els diferents entorns multimedia i hipermedia, per a aplicar-los en
I'ambit de la publicitat i les relacions publiques i el desenvolupament de nous suports.

Formaci6 en la capacitat d'exercir el quefer comunicatiu amb una conducta ética, tant a través del coneixement teoricopractic dels codis
deontologics de la publicitat vigents i de l'autorregulacio de la professié com del desenvolupament d'una consciéncia de responsabilitat
social i cultural.

Formacié en habilitats d'adequacié de les estrategies i missatges als objectius de comunicaci6 i als diferents publics amb els quals
interactua I'organitzacio aplicant tactiques de comunicaci6 especifiques.

Formacio en el seguiment dels processos de treball en I'ambit professional sempre amb criteris d'adaptacio a I'entorn i d'innovacié continua.

Iniciacié a la metodologia i a les técniques d'investigacio en el camp de la comunicacié empresarial i institucional, i adquisicié d'habilitats
per a la docéncia en aquest ambit.
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. Estructura per credits
- Distribucié de credits per tipus de matéria
- Explicacié general del pla d'estudis

[ESTRUCTURA PER CREDITS

El grau en Publicitat i Relacions Publiques s'organitza en assignatures semestrals de 6 crédits europeus ECTS cadascuna. En concret, els
estudiants hauran de cursar cada semestre 5 assignatures per a completar 30 crédits; d'aquesta manera, aconseguiran els 60 credits per
curs academic i un total de 240 credits en quatre cursos academics.

Per a facilitar la possibilitat de compatibilitzar els estudis amb altres activitats s'estableix la possibilitat que I'alumnat puga ser estudiant a
temps parcial, cursant 30 ECTS per curs acadéemic.

DISTRIBUCIO DE CREDITS PER TIPUS DE MATERIA

TIPUS DE MATERIA CREDITS
Formaci6 basica (FB) 60
Obligatories (OB) 138
Optatives (OP) 36
Treball de final de grau 6

Total crédits 240

EXPLICACIO GENERAL DEL PLA D'ESTUDIS

El grau s'ha organitzat en tretze moduls que contenen les diferents assignatures del grau. L'estructuracié de moduls i I'agrupacio
d'assignatures s'ha fet emprant criteris disciplinaris. Cada curs academic disposa d'un total de 60 ECTS, 30 ECTS per cada semestre. En
l'organitzacié s'han considerat també les particularitats de cada assignatura, de manera que estan presents durant la primera meitat del pla
d'estudis del grau (primer i segon curs) totes aquelles assignatures amb un contingut tedric i instrumental fonamental sobre la comunicacié
en general i la comunicacié publicitaria en particular, mentre que en la segona meitat del pla d'estudis (tercer i quart curs) se situen les
assignatures que corresponen a desenvolupaments teorics i instrumentals especifics de la comunicacié publicitaria i de les relacions
publiques.

A continuaci, detallem els moduls del grau:

1. Fonaments i Processos de la Comunicacio (30 credits - 5 assignatures). Consisteix en una aproximacio al concepte, procés i estructura
de la comunicaci6 i de la comunicacié col-lectiva; s'hi fa un estudi dels principals autors i models basics de la comunicaci6 col-lectiva. Es
portara a terme una analisi dels elements basics que intervenen en el procés de comunicacio, com també una historia i desenvolupament
dels mitjans de comunicacié social. Per a fer-ho, s'estudiaran les escoles i models marc de les teories de la comunicacié i de la
comunicacié col-lectiva, les teories cientifiques sobre la comunicacié i sobre la comunicacié col-lectiva, les teories normatives sobre la
comunicacié col-lectiva i els efectes sobre la comunicacié col-lectiva. De la mateixa manera s'atendra a la comunicacié com a procés
interpersonal. Models psicosocials de la comunicacié. Processos psicosocials, comportament, actituds i canvi d'actituds. Comunicacio i
influencia social. Comunicacié persuasiva. Analisi psicosocial de la comunicacié publicitaria i dels mitjans de comunicacié de masses.
Comptant amb els coneixements descrits s'abordara I'estudi i analisi critica dels missatges de comunicacié de masses mentre que signes
construits i interpretats mitjangant codis i adscrits a generes, atenent a I'estandarditzacio6 i innovacié en la produccié de comunicacio i
cultura de masses. Es dura a terme l'estudi i capacitacio en la tecnologia, I'analisi i I'expressié de formes, generes i caracteristiques dels
mitjans impresos i electronics. | I'estudi i capacitaci6 en I'analisi i I'expressié de formes, continguts i mitjans de comunicacié audiovisuals.

2. Interaccié de I'Ajust Sociocultural i la seua Evolucié amb la Comunicaci6 (30 crédits - 5 assignatures). S'hi aborda, per un costat,
les eines epistemologiques i metodologiques per a l'analisi de la realitat social, com a context per a la comunicacié comercial i
institucional, aprofundiment en les realitats del mén contemporani, i en les diferents dimensions que conformen cada sistema social
(economia, ecosistema, politica, cultura, tecnologia, seguretat, etc.), com també en la seua evolucié historica i sociologia prospectiva
(tendéncies i escenaris de futur). D'altra banda, s'hi planteja un estudi de les teories sociologiques sobre l'art i dels corrents artistics
contemporanis més excel-lents englobats en les primeres avantguardes historiques fins a la postmodernitat i les noves tecnologies, atenent
a la participacié de l'art en els processos socioculturals contemporanis i a la determinacié sociocultural de I'art contemporani. Des del punt
psicosocial s'hi tractaran els processos directes i indirectes d'influéncia social des de la publicitat i els mass media, les actituds i canvi
d'actituds, els principis psicologics, técniques i estrategies d'influéncia social, les relacions intragrupals (conformisme o influéncia de la
majoria, influéncia minoritaria, processos relacionats amb el rendiment grupal, presa de decisions en grup, lideratge) i les relacions entre
grups (identitat social). Des del punt de vista historic, s'hi planteja, en primera instancia, una introduccié a I'estudi de I'evolucié economica
de les societats contemporanies i dels moviments socials i politics que les han configurades, amb especial referencia al desenvolupament
d'aquestes en el transcurs del segle XX, per a tot seguit efectuar una analisi de les transformacions socials i economiques de més
transcendeéencia que s'han registrat, durant el segle XX, a Espanya.

3. Teoria i Historia de la Publicitat i les Relacions Publiques (24 crédits - 4 assignatures). Seran objecte d'estudi els fonaments teorics i
conceptuals de la publicitat i les relacions publiques i el panorama general d'aquestes disciplines actualment. S'hi diferenciara el concepte
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de publicitat d'altres formes de comunicacioé persuasiva, examinant-ne la dimensié economica i social. S'hi estudiaran la publicitat i les
relacions publiques com a activitats planificades i organitzades, els elements que conformen I'estructura general basica dels seus sistemes
publicitaris, com també I'evolucié historica de l'activitat publicitaria (manifestacions, corrents, sector professional) i de les relacions
publiques des dels seus origens fins a l'actualitat. També es dura a terme un estudi i analisi critica de la comunicacié publicitaria en tant
gue missatge caracteristic al si de les comunicacions de masses, dotat dels seus propis codis, i es posara en relaci6 amb I'estudi del
consum en tant que practica significant.

4. Estructures, Técniques i Organitzacio de la Comunicacié Publicitaria i de les Relacions Publiques (48 credits - 8 assignatures). La
programacié del modul, en els continguts obligatoris, abraca la construccié historica de l'estratégia, els conceptes fonamentals i els
components de I'estratégia publicitaria. Una vegada estudiats els conceptes d'estratégia, son necessaries la descripcié i la investigacio dels
processos de comunicacid, com també les interrelacions entre els principals agents de l'activitat publicitaria i de relacions publiques:
anunciant, agéencies de publicitat i de mitjans, agencies de relacions publiques, mitjans i receptors. A partir d'aci, els coneixements
optatius recullen, d'una banda, I'analisi i la investigacié de les estructures organitzatives de les empreses de comunicacié publicitaria i de
relacions publiques, com també el coneixement de I'evolucié diacronica de les seues estructures, amb especial atencié a la configuracio
actual de les empreses de comunicacio i, de l'altra, els continguts teoricopractics de la gestio i direccié de projectes en les empreses de
comunicaci6 i l'analisi dels factors i processos de negociacié que conformen la relacid entre I'anunciant i les diferents empreses de
comunicacié. Aixi mateix, sén tractats els continguts teoricopractics per al disseny i I'establiment del programa de relacions publiques en
organitzacions publiques i privades, l'estudi de les fases del procés i el desenvolupament de les estratégies que permeten aplicar les
politiques de comunicacié persuasiva. Politiques que, al seu torn, sén fonamentals per a abordar els continguts teoricopractics de les
tecniques escrites, orals i visuals que desenvolupen les relacions publiques en aquestes organitzacions i que corresponen a la part tactica
de la planificacio estrategica de les relacions publiqgues. Com a tecnica especifica de les relacions publiques, I'estudi del protocol i la seua
aplicacio en la gesti6 d'esdeveniments, és de crucial interés en els processos de comunicacié de les organitzacions publiques i privades.
Atenent als puablics i a una comunicacié molt especialitzada, la comunicacié politica i d'interés social engloba les concepcions, actors i
fluxos d'aquesta comunicacio, els principals processos de comunicaci6é publica, institucional i politica, i dels processos electorals, les
practiques basiques del desenvolupament i posada en marxa de les campanyes electorals, com també les practiques basiques del
desenvolupament i posada en marxa de campanyes d'interés social.

5. Gesti6 de la Comunicaci6 i de la Imatge Corporatives i uns altres Intangibles (18 crédits - 3 assignatures). S'hi abordara I'estudi
teoricopractic dels processos estrategics de comunicacié global i integral, com a actius intangibles de les organitzacions, tant a escala
interna com externa. Igualment s'hi desenvolupa l'estudi teoricopractic de la identitat corporativa de les organitzacions, els fonaments
conceptuals per a la gestié estrategica dels actius intangibles de les organitzacions, la gestié estrategica de la imatge corporativa a través
de la comunicacio, la identitat visual, la responsabilitat social i la marca corporatives. Es completen els continguts de la matéria amb els
fonaments teoricopractics per a I'estudi, creacié i gestié6 de la imatge de marca com a actiu intangible de les organitzacions, com també
I'analisi de les tendéncies i innovacio i la seua relacié amb la comunicacio i les marques.

6. Creativitat en Comunicacié Publicitaria i de les Relacions Publiques (42 crédits - 7 assignatures). Abraga, primerament, el
coneixement del concepte de creativitat, les teories explicatives existents i el tipus de pensament que afavoreix les produccions creatives;
en segon lloc, I'analisi de la publicitat com a forma de comunicacié informativopersuasiva i les seues implicacions en I'ambit del llenguatge;
en tercer lloc, segons la seua ubicacié en el pla d'estudis, s'hi aborda el coneixement del procés estrategic que determina les decisions
creatives, com també els principals géneres i recursos que condueixen a la conceptualitzacio, entesa com l'expressié del missatge, i
I'adaptacio dels conceptes als diferents mitjans de comunicaci6. Quant a les assignatures optatives, s'aprofundeix en el coneixement i
desenvolupament d'habilitats necessaries per a fer més efica¢ la comunicacié a través de la correcta redaccio, visualitzacié i composicid,
com també de I'Gs sinérgic de les formes emergents de comunicacié no convencional.

7. Deontologia, Autorregulacié Professional i Regulacié Juridica (12 credits - 2 assignatures). Té com a contingut, d'una banda, I'estudi
del marc legal del dret mercantil que regula la publicitat i les relacions publiques: les seues institucions basiques, I'estatut i interrelacions
entre els subjectes de la comunicacié (empreses, institucions, agencies de publicitat i de relacions publiques) i la produccio i distribuci6 del
producte publicitari (la contractacié publicitaria). Aixi mateix, sera objecte d'estudi la interrelacié de la comunicacié comercial amb el
mercat: regulacié del dret de la competéncia, competéncia deslleial, publicitat comercial i del mercat audiovisual i digital. Les marques com
a instrument publicitari. D'altra banda, i de manera complementaria, s'hi portara cap I'estudi de les bases étiques i de les institucions que
han de regular, des d'un punt de vista deontoldgic, els discursos i les relacions entre els agents de la comunicacié estrategica. En aquest
ordre de coses, s'abordara també el coneixement i aplicacié del professionalisme i la direccid6 de persones en la publicitat i relacions
publiques.

8. Economia i Empresa de la Comunicacié Publicitaria i de les Relacions Publiques (18 crédits - 3 assignatures). Seran objecte
d'estudi els conceptes basics de la teoria economica: activitat economica, intercanvi i mercat, demanda, oferta i preu, temps i risc,
produccio i interdependéncia economica, mercats competitius, monopolis i competéncia imperfecta, informacié imperfecta, externalitats,
macromagnituds i indicadors, creixement economic i desenvolupament, el sector public i la politica economica, la politica monetaria, el
context regional, nacional i internacional de I'economia. També seran objecte d'estudi els conceptes basics en relaci6 amb el marqueting:
marqueting i el procés de planificaci6 comercial, I'entorn comercial de I'empresa (macroentorn i microentorn), el mercat i el comportament
del consumidor, segmentacio i posicionament, disseny de I'estratégia de marqueting mix, decisions de producte, estratégies de fixacio de
preu. Canals de distribuci6 i estratégia de comunicacio. Finalment, s'hi abordaran els continguts relatius a I'empresa publicitaria i de
relacions publiques, el seu entorn, la fixacio d'objectius, la direccié estrategica de I'empresa, la gestié de persones i la creacié d'empreses.

9. Coneixements i Tecniques Aplicats a la Comunicacié Publicitaria (48 credits - 8 assignatures). Compren l'estudi dels diferents
elements morfologics, dinamics i escalars que componen l'estructura formal de la imatge publicitaria, com també dels principis compositius
gue regeixen la seua sintaxi i significacié plastica. Com també I'estudi teoricopractic dels continguts i les formes d'expressio del relat
audiovisual en els missatges publicitaris. D'altra banda, s6n també objecte d'estudi teoricopractic diferents eines. Técniques i procediments
de caracter fotografic, audiovisual i de disseny grafic per a la producci6 i realitzacid6 de missatges publicitaris per a mitjans impresos i
audiovisuals, a més de la postproduccio digital d'imatges i sons destinats a continguts audiovisuals publicitaris.

10. Tecniques d'Investigacié i Gestié Aplicades a la Publicitat i les Relacions Publiques (24 credits - 4 assignatures). S'hi abordara la
investigacio social i la seua aplicacié a I'estudi del consum i la comunicacio, coneixent les fonts secundaries d'informacio, la produccié de
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dades a partir de tecniques qualitatives i quantitatives. Sera també objecte d'estudi I'analisi i selecci6 de suports i mitjans per a la
planificaci6 de la difusié publicitaria, I'analisi i investigacié d'audiencies, els recursos per a la planificaci6 de mitjans, l'eficacia de la
planificacié dels mitjans i les estructures organitzatives de la planificacio i compra de mitjans. De manera particular, s'hi estudiaran, d'una
banda, el procés d'investigacié de mercats (obtencié de dades, mostreig, treball de camp, analisi de la informacio i informe), les aplicacions
de la investigacié de mercats (investigacio sobre productes, preus i distribucid) i també I'eficacia publicitaria i el seu mesurament. De l'altra,
es desenvolupara l'aprenentatge d'estrategies de recuperacid, avaluacio i aplicacié de la informacié des de recursos fonamentalment digitals
en ambits com la comunicacié institucional, comunicacié politica, comunicacié6 empresarial i la comunicacié corporativa i publicitaria, i
I'aplicacié de les noves tecnologies de la informacio i comunicacié a la gestié de I'empresa publicitaria i a la comunicacio interna i externa.

11. Anglés Professional per a la Publicitat i les Relacions Publiques (6 crédits - 1 assignatura). Versa sobre I'anglés professional per a la
comunicacié de relacions publiques i publicitat, i esta dedicada a l'estudi teoricopractic de la terminologia especifica i dels géneres
comunicatius de l'anglés especialitzat en I'ambit de la publicitat i de les relacions publiques.

12. Formacié Practiques Externes (12 credits - 1 assignatura). La formacié practiques externes consisteix que l'alumne s'integre en l'exercici
professional real i aplique en la practica els coneixements i habilitats que ha anat adquirint en les diferents assignatures del grau. Les
tasques concretes a realitzar variaran d'acord amb el lloc al qual s'incorpore l'estudiant en practiques. En qualsevol cas, aquestes tasques
estaran directament vinculades a I'exercici de la professio publicitaria en qualsevol dels perfils per al qual el grau li capacita.

13. Treball de Final de Grau (6 crédits - 1 assignatura). El treball de final de grau consistira en I'elaboracio i defensa d'un treball de recerca,
que pot consistir en una analisi empirica o en una revisié de la literatura per a determinar I'estat “de I'art” de la qlestio triada. S'establira
entre els professors del centre un llistat de tutors, i es fixara un nombre maxim de treballs que sera tutelat per cada docent. Les funcions
del professor tutor seran: Fixar clarament amb l'estudiant el tema i els objectius del treball de final de grau; Supervisar el procés
d'elaboracio del treball de final de grau; Donar el vistiplau a la presentacié i defensa del treball de fi de grau. Els treballs de fi de grau seran
avaluats per una comissio o tribunal format a aquest efecte. Préviament a l'avaluacié del treball de fi de grau, I'estudiant ha d'acreditar les
competéencies en un idioma estranger. Entre altres formes d'acreditacio, a la Universitat d'Alacant es considera necessari superar, com a
minim, el nivell B1 del marc de referéncia europeu per a les llengiies modernes, que podra ser pujat en el futur.
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REQUISIT LINGUISTIC EN LLENGUA ESTRANGERA
L’'alumnat que cursa titols de grau a la Universitat d'Alacant ha d'acreditar, com a minim, el nivell B1 en una llengua estrangera per a poder obtenir-ne el titol (tot i aixo,
recomanem el B2). El nivell de llengua requerit s'adequa al Marc de Referencia Europeu per a les Llenglies Modernes.

L'acreditacié del nivell de llengua es pot obtenir previament o en qualsevol moment durant els estudis universitaris. En tot cas, per a poder avaluar el treball de fi de grau
caldra tenir-lo acreditat.

Les diverses vies per a obtenir I'acreditacié es poden consultar en la informacié addicional que inclou aquest apartat.

+info

CAPACITACIO DOCENT EN LLENGUES

Per a I'alumnat que, en finalitzar els estudis, vulga dedicar-se a la docéencia no universitaria és absolutament recomanable I'obtencié de la capacitacié docent en llenglies
(valencia o llenglies estrangeres).

La capacitacié es pot obtenir seguint itineraris especifics en els plans d'estudis o superant el curs de capacitacié per a I'ensenyament en valencia, alemany, frances o
angles que imparteix la UA.

+info

TREBALL DE FI DE GRAU (TFG)
Tots els ensenyaments oficials de grau acaben amb l'elaboracié i defensa d'un treball fi de grau, que ha de fer-se en la fase final del pla d'estudis i estar orientat a
l'avaluacié de competencies associades al titol.

El TFG és un treball original, autonom i personal, I'elaboracié del qual podra ser individual o coordinada, que cada estudiant ha de fer orientat per un tutor o tutora. Aixo
permetra a I'alumnat mostrar de manera integrada els continguts formatius rebuts i les competéncies adquirides associades al titol de grau.

Per a poder matricular-se del TFG, cal complir els requisits establits en la normativa de permanéncia i continuacié d'estudis per a alumnes matriculats en titols de grau de
la Universitat d'Alacant. Entre aquests requisits destaca el de haver superat un minim de 168 credits, en els titols de grau de 240 credits, o de 228 en els titols de grau de
300 credits o més.

Per a poder avaluar el TFG, s'ha d'haver acreditat el nivell B1 de llengua estrangera (recomanable el B2).

+info
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. Vies de accés

- Tramits per a sol-licitar placa

- Perfil d'ingrés recomanat

- Oferta de places i notes de tall per quota

VIES D'ACCES
Podran sol-licitar I'admissi6 a aquesta titulacié les persones que reunisquen algun dels segients requisits d'accés:

1. BATXILLERAT LOMCE | PROVA D’ACCES A LA UNIVERSITAT (PAU): encara que s’hi pot accedir des de qualsevol modalitat de batxillerat, es recomana haver cursat
la modalitat d’'Humanitats i Ciéncies Socials.

PODEU MILLORAR LA NOTA D’ADMISSIO AL GRAU EXAMINANT-VOS, EN LA PAU, D’ASSIGNATURES QUE PONDERARAN SEGONS

AQUESTA TAULA:
TAULA 1

Publicidad

2. BATXILLERATS ANTERIORS AMB O SENSE PAU SUPERADA: I'alumnat que haja fet estudis de batxillerat de plans anteriors i tinga superada la selectivitat manté
la nota d’accés, tot i que

POT MILLORAR-LA PRESENTANT-SE A ASSIGNATURES DE LA FASE VOLUNTARIA DE LA PAU O A LA FASE OBLIGATORIA (EN
AQUEST CAS CAL FER LA FASE OBLIGATORIA COMPLETA).
Els alumnes que van acabar el batxillerat en el curs 2015/16 i no van superar la selectivitat (o no s’hi van presentar) i els que en el curs 2016/17 estiguen repetint
assignatures de 2n de batxillerat poden accedir als estudis de grau universitari sense haver de superar la PAU. La seua nota d'accés sera la de I'expedient de batxillerat.

PODEN MILLORAR NOTA AMB LA SUPERACIO D'ASSIGNATURES QUE PONDEREN DE LA PAU (NOMES PER A L’ADMISSIO DEL CURS
2017/18).

L'alumnat de I'antic sistema de BUP i COU manté la qualificacié d'accés obtinguda en la prova de selectivitat.

AQUESTS ALUMNES PODEN MILLORAR LA NOTA D’ADMISSIO PRESENTANT-SE A LA FASE VOLUNTARIA DE L’ACTUAL PAU.

Només qui va superar el COU abans del curs 1974/75 (any d’'implantacié de la selectivitat) hi pot accedir sense superar proves d'accés.

Els estudiants procedents de sistemes educatius espanyols més antics (estudis de batxillerat amb pla anterior al 1953, estudis de batxillerat superior, curs preuniversitari i
proves de maduresa) poden accedir a estudis oficials de grau amb la nota d'accés que van obtenir.

PODEN MILLORAR-LA A TRAVES DE LA FASE VOLUNTARIA DE LA PAU D’ACORD AMB LES LES PONDERACIONS DE LA TAULA 1.

3. FORMACIO PROFESSIONAL. Titols de técnic superior de formacié professional, técnic superior d’arts plastiques i disseny o técnic esportiu superior: s’hi pot accedir des
de qualsevol familia professional.

ES POT MILLORAR LA NOTA D’ADMISSIO EXAMINANT-SE, EN LES PAU, DE QUATRE ASSIGNATURES, COM A MAXIM, QUE PONDEREN SEGONS LA TAULA 1.

4. ESTUDIANTS DE SISTEMES EDUCATIUS DE PAISOS DE LA UNIO EUROPEA O D’'ALTRES ESTATS AMB ELS QUALS ESPANYA HAJA SUBSCRIT ACORDS
INTERNACIONALS. Cal acreditacié d’accés expedida per la UNED.

PODEN RECONEIXER O EXAMINAR-SE D’ASSIGNATURES EN LES PROVES DE COMPETENCIES ESPECIFIQUES (PCE) QUE ORGANITZA
LA UNED, PER A MILLORAR LA NOTA D’ADMISSIO FINS A 14 PUNTS, D’ACORD AMB EL SISTEMA DE PONDERACIONS DE LA TAULA 1.

5. ELS ESTUDIANTS DE SISTEMES EDUCATIUS ESTRANGERS, previa sol-licitud d’homologacié del titol d’origen al titol espanyol de batxillerat, poden examinar-se de
quatre assignatures, com a maxim, de les oferides en les proves de competencies especifiques (PCE) de la UNED (almenys una assignatura troncal comuna).

SE'LS APLICARAN LES PONDERACIONS DE LA TAULA 1, EN CAS QUE S'HAGEN EXAMINAT D'ASSIGNATURES TRONCALS DE
MODALITAT O D'OPCIO | LES HAGEN SUPERAT.

6. ALTRES. Titulats universitaris i assimilats, proves d'accés per a majors de 25 anys (opci6é preferent: Ciéncies Socials i Juridiques), accés amb acreditacio
d'experiéncia laboral o professional (majors de 40 anys), accés per a majors de 45 anys mitjancant prova.
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Historic de ponderacions d'assignatures de la fase especifica de la Prova d'Accés a la Universitat (PAU)

Assignatures

e |@|E|E|E|B|OD|E|B|(E (B (OO |EB|E(O (O (B |D|@ ([0 (0[O
Batxillerat

Cursos 0.1

2010-11

2011-12 0.2 X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X X
Cursos 0.1 X X X X X X X X X X X X X X X
2012-13

2013-14

2014-15 0.2 X X X X

2015-16

2016-17

TRAMITS PER A SOL-LICITAR PLAGA: PREINSCRIPCIO | MATRICULA
- Previsio oferta de places de primer: 240

- Per a sollicitar plaga cal atenir-se al procediment i terminis que s'establisquen cada any. Habitualment cal realitzar una preinscripcio i es
fixen dos terminis. El primer termini o fase A, a mitjan juny i el segon, o fase B, a mitjan setembre. En la fase B Unicament es pot sol-licitar
I'admissié en les titulacions amb places vacants després de la fase A. Les places s'adjudiquen tenint en compte les preferéncies, criteris i
contingents de reserva establits en la normativa vigent. Informacié del procediment de sol-licitud de placa (Preinscripcid).

- Les persones admeses han de formalitzar la matricula en els terminis que anualment s'establisquen en el calendari de matricula.
(Habitualment a la fi de juliol i a la fi de setembre). Informacié de matricula.

PERFIL D'INGRES RECOMANAT

Es recomana que l'alumne de nou ingrés tinga coneixements basics en ciéncies socials i en ciéncies humanes, aixi com una bona
disposicié per al raonament logic.

OFERTA DE PLACES | NOTES DE TALL PER QUOTA

CURSOS OFERTA NOTES DE TALL PER QUOTA CONTINGENT
EII_EACES GENERAL MAJORS 25 MAJORS 40 MAJORS 45 TITULATS ESPORTISTES MINUSV.

2010-11 240 7,660 6,895 5,210 - 5,590 -
2011-12 240 7,935 6,968 5,000 - 6,260 5,000 5,000
2012-13 240 7,418 6,838 5,000 - 6,560 -
2013-14 240 7,262 5,195 5,000 5,000 5,000 5,000
2014-15 240 7,270 5,320 - 5,000 5,000
2015-16 240 7,358 5,330 - 6,800 -
2016-17 240 7,604 5,000 - 5,000 -
2017-18 240 7,938 5,510 - - 5,000 5,000 -

- Les notes de tall indicades corresponen als resultats de la primera adjudicacié de juny.

- Les notes definitives poden ser inferiors a les aci arreplegades.
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PERFILS PROFESSIONALS

Els perfils professionals sén:

. Director/a de comunicacid, investigador/a i consultor/a estratégic en publicitat i relacions publiques. Professionals que
exerceixen la seua activitat des de I'ambit de les organitzacions o bé des de l'agéncia de publicitat o de relacions publiques i similars
(comptes i planificacié estrategica, per exemple) o des de I'empresa consultora.

Responsables de l'area de comunicacié, director de publicitat i de relacions publiques, d'un organisme o empresa, que estableixen
contacte amb els diversos publics potencials, tant interns com externs, com també de la planificacid, gestié i control del pla de
comunicacio anual.

Els investigadors i/o consultors estrategics identifiguen el paper especific que ha de tenir la comunicacid en cada organitzacio i en les
accions de marqueting.

En els dos casos, defineixen les estrategies de comunicacié d'acord amb els objectius dels emissors. Planifiqguen tant les investigacions
ad hoc necessaries per a arribar a definir els eixos fonamentals de la campanya com el desplegament i implantacié de les propies
campanyes que supervisen, executen i/o controlen. Per a fer-ho disposen del seu coneixement dels mercats i de les eines de
comunicacio, monitoratge i control.

- Investigadorsl/es, planificadors/es i compradors/es de mitjans. Aquests professionals planifiquen la idoneitat i caracteristiques dels
suports per a la difusi6 de les campanyes de comunicacid, com també el control i seguiment de l'audiéncia d'aquests mitjans i la seua
eficacia, d'acord amb els objectius de comunicacié definits, amb la finalitat d'arribar a un public objectiu a través dels mitjans convencionals
i no convencionals, mitjangant I'adquisici6 i creaci6 d'espais i suports en les millors condicions possibles.

- Creatiu/va i dissenyador/a. Professional especialitzat en creativitat publicitaria en tot tipus de suports, des de la conceptualitzaci6 i
visualitzacié de la idea publicitaria fins a la seua adequacio i integracié en els diferents mitjans. Podem identificar les especialitats de:
director creatiu, director d'art, redactor i webmestre (creativitat de I'estructura de la web). La tasca d'executar fins a l'art final i controlar la
producci6 fisica dels suports correspon als experts en producci6 i trafic.

Gestor/a de comunicaci6 corporativa. Professional responsable de la gestié estrategica de la imatge i de la comunicaci6 corporativa,
tant en la seua naturalesa intangible (identitat visual, comunicacié i cultura corporativa) com en les seues interrelacions funcionals
(financera, comercial, de produccio, etc.), i d'establir dialegs constructius amb els diferents publics rellevants de lI'empresa, interns i
externs. També s'ocupa de la reputacié corporativa, en funcié del grau de compliment dels seus compromisos en relacié amb els publics
implicats.
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CALENDARI D'IMPLANTACIO

La Universitat d'Alacant implantara el titol de grau en Publicitat i Relacions Publiques, i la correlativa extincié de I'antic titol de llicenciat es
fara curs per curs. El procés d'iniciara durant el curs academic 2010/2011 i acabara en el curs 2013/2014.

CURS CURS ACADEMIC
2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014
Primer Grau Grau Grau Grau
Segon Grau Grau Grau
Tercer Grau Grau
Quart Grau
CRONOGRAMA
Curs acadéemic Implantaci6 del grau en Publicitat i Extincio de la llicenciatura en
Relacions Publiques Publicitat i Relacions Publiques
2010/2011 1r curs 1r curs
2011/2012 2n curs 2n curs
2012/2013 3r curs 3r curs
2013/2014 4t curs 4t curs
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TAULA D'ADAPTACIONS DE LA LLICENCIATURA DE PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES AL GRAU EN PUBLICITAT | RELACIONS

PUBLIQUES

Llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques Grau en Publicitat i Relacions Publiques
(Pla d'estudis B154 de 2002)
Codi Curs Cred. Curs ECTS
Assignatura Assignatura
10011 1r 6 Analisi i Expressié en Comunicacié Comunicaci6 i Mitjans Escrits (fb) 1r 6
i Informaci6é Escrites
10010 1r 6 Bases Ppsicosocials de la Psicologia Social de la 2n 6
Comunicacié Comunicacié (fb)
10008 1r 6 Comunicacio6 i Informacié Escrita Comunicacié i Mitjans Escrits (fb) 1r 6
10007 1r 6 Historia del M6n Contemporani | Historia Economica i Social 4t 6
d'Espanya (op)
10012 1r 6 Introduccié a la Comunicacio Fonaments de la Comunicacio | 1r 6
Social (fb)
10009 1r 6 Introduccié a la Publicitat Teoria de la Publicitat (ob) 1r 6
10017 1r 6 Comunicacié Global Comunicacié Corporativa (ob) 2n 6
10018 1r 6 Historia del Mén Contemporani Il Historia Economica, Social i 1r 6
Politica Contemporania (fb)
10015 1r 6 Introduccié a I'Economia Introduccié a I'Economia (ob) 1r 6
10013 1r 6 Sociologia -
10016 1r 6 Tecniques Qualitatives Tecniques d'Investigacio Social 2n 6
d'Investigacié Social en Comunicacio (fb)
10014 1r 6 Técniques d'Investigacié Social
10039 2n 6 Analisi i Expressié en Comunicacio Comunicacié i Mitjans 1r 6
i Informacié Audiovisual Audiovisuals (fb)
10031 2n 6 Comunicacié i Informacié Técniques de Comunicacio 2n 6
Audiovisual Audiovisual (ob)
10038 2n 6 Documentacié Informativa Gesti¢ de la Informaci6 en 3r 6
Comunicacié (ob)

10035 2n 4,5 Estructura Social Canvi Social i Comunicaci6 (fb) 2n 6
10032 2n 6 Introduccié a les Relacions Teoria de les Relacions 1r 6
Publiques Publiques (ob)

10034 2n 4,5 Llengua Catalana | -
10037 2n 4,5 Llengua Catalana Il -
10033 2n 4,5 Llengua Espanyola | -
10036 2n 4,5 Llengua Espanyola Il -
10042 2n 6 Introduccié al Marqueting Fonaments de Marqueting (fb) 1r 6
10041 2n 6 Llenguatge Publicitari Llenguatge Publicitari (ob) 2n 6
10040 2n 6 Semiotica de la Comunicacié de Semiotica de la Comunicacié de 2n 6
Masses Masses (ob)
10043 3r 6 Creativitat Publicitaria | Fonaments de la Creativitat (ob) 2n 6
10020 3r 4,5 Creativitat Publicitaria Il Estratégia Creativa i 3r 6
Conceptualitzacié (ob)
10021 3r 6 Estrategia de la Comunicacié Estrategia de la Publicitat i de 2n 6
Publicitaria les Relacions Publiques (ob)
10019 3r 6 Influéncia Social Processos Psicosocials d'Influéncia 4t 6
i Publicitat (op)
10025 3r 4,5 Elaboracié de Textos Publicitaris Elaboracié de Textos Publicitaris 3r 6
(ob)
10026 3r 6 Imatge Corporativa Imatge Corporativa (ob) 3r 6
10022 3r 6 Imatge i Publicitat Teoria de la Imatge Aplicada a 3r 6
la Publicitat (ob)
10024 3r 4,5 Semiotica de la Publicitat Semiotica de la Publicitat i del 3r 6
Consum (ob)
10023 3r 6 Sociolinglistica -
10027 3r 6 Sociologia de la Comunicaci6 de Fonaments de la Comunicacio Il 1r 6
Masses (fb)
10028 4t 6 Introduccié a la Investigacio de Investigacié i Planificacio de At 6
Mitjans Publicitaris mitjans (ob)
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10030 4t 6 Sistemes i Processos en Publicitat Sistemes i Processos de la 4t
i Relacions Publiques Publicitat i Relacions Publiques
(ob)
10029 4t 6 Teoria i Técnica de les Relacions Planificacié de les Relacions 3r
Publiques | Publiques (ob)
10044 4t 4,5 Teoria i Técnica de les Relacions Tecniques de les Relacions 4t
Publiques 11 Publiques (op)
10050 4t 4,5 Deontologia de la Publicitat i de Deontologia de la Publicitat i de 3r
les Relacions Publiques les Relacions Publiques (ob)
10045 4t 4,5 Dret de la Publicitat Introduccié al Dret per a la 1r
Comunicacié i la Publicitat (fb)
10047 4t 4,5 Disseny Publicitari Direccié d'Art (op) 4t
10048 4t 6 Narrativa Audiovisual Aplicada Narrativa Audiovisual Aplicada a 3r
la Publicitat (ob)
10049 4t 6 Realitzacié i Produccié en Mitjans Producci6 i Realitzacié en 3r
Audiovisuals Mitjans Audiovisuals (ob)
10046 4t 6 Realitzaci6 i Produccié en Mitjans Producci6 i Realitzacié en 4t
Impresos Mitjans Impresos (ob)
Treball Fi de Grau (ob) 4t

El total de crédits de l'actual pla d'estudis de la llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques que es poden adaptar al pla d'estudis del
nou grau en Publicitat i Relacions Publiques és de 324, dels quals 180 credits corresponen a assignatures troncals i obligatories i 143,5 a
optatives.

Els credits cursats per l'estudiant en la llicenciatura de Publicitat i Relacions Publiques que no hagen estat reconeguts en la taula precedent
podran ser reconeguts a través de:

1. Els crédits optatius del grau fins al maxim d'optativitat que estableix el grau mateix.

2. Els credits de lliure eleccié reconeguts originalment per activitats d'extensié universitaria, culturals o de representacié seran reconeguts en
el grau en el qual s'ingressa pel contingent de fins a un maxim de 6 credits académics a reconeixer per activitats diverses que preveu
I'article 12.8 del RD 1393/2007 (participacio en activitats culturals, esportives, de representacié estudiantil, solidaries i de cooperacio).
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TAULA AMB LES ADAPTACIONS DE LES ASSIGNATURES OPTATIVES DE PRIMER CICLE

Llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques Grau en Publicitat i Relacions Publiques

(Pla d'estudis B154 de 2002)

Codi Curs Cred. Assignatura Assignatura Curs ECTS

10075 Op 4,5 Analisi de textos - - -

Irc

10067 Op 4,5 Cinema d'Animacié - - -
Irc

10073 Op 4,5 Comunicacié i Informacié en - - -
Irc Internet

10065 Op 4,5 Comunicaci6 i Estudis Culturals - - -
irc

10063 Op 4,5 Comunicaci6 i Salut - - -
Irc

10062 Op 4,5 Efectes de la Comunicacié Social i - - -
irc Mesurament de I'Eficacia

Publicitaria

10054 Op 4,5 Entrenament en Habilitats Socials - - -
irc

10052 Op 4,5 Estadistica Aplicada a la Publicitat - - -
Irc

10058 Op 4,5 Estructura de la Programacio
Irc Audiovisual

10072 Op 4,5 Gesti6 de Comptes Direccié de Comptes (op) 4t 6
Irc

10070 Op 4,5 Guié Publicitari Narrativa Audiovisual Aplicada a 3r 6
Irc la Publicitat (ob)

10068 Op 4,5 Eines per al Disseny Grafic | Eines per al Disseny Grafic 2n 6
irc Publicitari (ob)

10069 Op 4,5 Eines per al Disseny Grafic Il Eines per al Disseny Grafic 2n 6
irc Publicitari (ob)

10051 Op 4,5 Historia de la Publicitat Historia de la Publicitat (op) 4t 6
Irc

10061 Op 4,5 L'Expressio Oral com a Instrument - - -
irc Persuasiu

10066 Op 4,5 Mitologies de la Publicitat - - -
irc

10060 Op 4,5 Opinié Publica i Publicitat - - -
Irc

10064 Op 4,5 Publicitat Transcultural - - -
Irc

10056 Op 4,5 Publicitat i Art Contemporani | - -
Iirc

10071 Op 4,5 Taller de la Publicitat | - - -
irc

10057 Op 4,5 Tecnologia dels Mitjans Teécniques de Comunicacio 2° 6
irc Audiovisuals Audiovisual (ob)

10059 Op 4,5 Teoria i Historia del Cinema | - - -
irc

10074 Op 4,5 Teoria i Técnica de la - - -
irc Comunicacié Radiofonica

10053 Op 4,5 Us del Catala en la Publicitat i les - - -
irc Relacions Publiques
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TAULA D'ADAPTACIONS DE LES ASSIGNATURES OPTATIVES DE SEGON CICLE

Llicenciatura en Publicitat i Relacions Publiques Grau en Publicitat i Relacions Publiques

(Pla d'estudis B154 de 2002)

Codi Curs Cred. Assignatura Assignatura Curs ECTS

10086 Op 4,5 Analisi Psicosocial de la Publicitat Processos Psicosocials d'Influencia At 6
2nc i Publicitat (op)

10130 Op 4,5 Canvi Social i Comunicaci6 Canvi Social i Comunicaci6 (fb) 2n 6
2nc

10098 Op 4,5 Campanyes Electorals -
2nc

10085 Op 4,5 Cartell i Disseny Grafic Cartell Publicitari (op) 4t 6
2nc Contemporani

10055 Op 4,5 Catala Oral per a la Publicitat i les -
2nc Relacions Publiques

10126 Op 4,5 Causes Socials i Publicitat -
2nc

10108 Op 4,5 Cinema i Video Corporatiu -
2nc

10103 Op 4,5 Cinema i Video Publicitari -
2nc

10097 Op 4,5 Color i Publicitat -
2nc

10083 Op 4,5 Comportament Politic -
2nc

10102 Op 4,5 Comunicacié No Verbal i Publicitat -
2nc

10079 Op 4,5 Comunicacié Politica i Propaganda Comunicacioé Politica i d'Interes 4t 6
2nc Social (op)

10087 Op 4,5 Comunicaci6 i Arquitectura -
2nc

10120 Op 4,5 Comunicacio i Entitats Financeres -
2nc

10119 Op 4,5 Comunicacioé i Mercat de Treball -
2nc

10093 Op 4,5 Comunicacio i Publicitat en -
2nc I'Empresa de Franquicia

10077 Op 4,5 Conducta del Consumidor i Gesti6 -
2nc Comercial

10128 Op 4,5 Direccié d'Art Direccié d'Art (op) 4t 6
2nc

10104 Op 4,5 Direccié de Fotografia Publicitaria Fotografia Publicitaria (op) 4t 6
2nc

10094 Op 4,5 Disseny i Publicitat en la Xarxa -
2nc

10099 Op 4,5 Documentacié Audiovisual -
2nc

10092 Op 4,5 L'Espanyol i els Entorns -
2nc Comunicatius

10113 Op 4,5 Empresa Publicitaria Estructura de I'Activitat Publicitaria 4t 6
2nc i de les Relacions Publiques (op)

10129 Op 4,5 Entorn Publicitari del -
2nc Producte/Servei

10076 Op 4,5 Espanyol Técnic -
2nc

10121 Op 4,5 Etiquetatge Publicitari i Disseny -
2nc d'Envas

10096 Op 4,5 Fotografia Artistica i Publicitaria Fotografia Publicitaria (op) 4t 6
2nc

10105 Op 4,5 Fotografia Publicitaria Fotografia Publicitaria (op) 4t 6

2nc

10125 Op 4,5 Imatge de Marques Tendéncies en Gesti6 de Marques 4t 6
2nc (op)

10080 Op 4,5 Investigacié de Mercats Investigacié de Mercats (op) 4t 6
2nc

10133 Op 4,5 La Qualitat en les Empreses de -
2nc Publicitat i Relacions Publiques
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10100 Op 4,5 La Publicitat en la Unié Europea -
2nc
10084 Op 4,5 Marqueting Politic i Electoral -
2nc
10111 Op 4,5 Mitjans de Comunicaci6, Publicitat -
2nc i Génere
10106 Op 4,5 Muntatge i Postproduccié Postproduccié Audiovisual en 4t 6
2nc Audiovisual en Publicitat Publicitat (op)
10114 Op 4,5 Negociacié de Campanyes Direcci6 de Comptes (op) 4t 6
2nc Publicitaries
10101 Op 4,5 Noves Formes Publicitaries Noves Formes Publicitaries (op) 4t 6
2nc
10081 Op 4,5 Organitzacio6 i Direccié del Gabinet -
2nc de Comunicaci6
10078 Op 4,5 Patrocini i Mecenatge Noves Formes Publicitaries (op) 4t 6
2nc
10091 Op 4,5 Pragmatica Intercultural -
2nc
10118 Op 4,5 Programes de Comunicacié per a -
2nc Organitzacions Esportives
10110 Op 4,5 Protocol Institucional i Empresarial Protocol i Esdeveniments en 4t 6
2nc Institucions i Empreses (op)
10124 Op 4,5 Publicitat Corporativa -
2nc
10095 Op 4,5 Publicitat i Art Contemporani Il -
2nc
10115 Op 4,5 Publicitat i Centres Comercials -
2nc
10116 Op 4,5 Publicitat i Pimes -
2nc
10117 Op 4,5 Publicitat i Turisme -
2nc
10127 Op 4,5 Redacci6 i Locucié en Mitjans -
2nc Audiovisuals
10109 Op 4,5 Relacions Publiques i Captacié de -
2nc Fons
10123 Op 4,5 Senyaletica -
2nc
10131 Op 4,5 Sistema Mundial i Comunicacié -
2nc
10089 Op 4,5 Sociologia de la Cultura Sociologia de la Cultura i de les 4t 6
2nc Contemporania i de les Arts Arts contemporanies(op)
10132 Op 4,5 Sociologia de la Musica en -
2nc Comunicacié Audiovisual
10090 Op 4,5 Sociologia de la Poblacio -
2nc
10082 Op 4,5 Sociologia del Consum -
2nc
10122 Op 4,5 Taller de la Publicitat I -
2nc
10112 Op 4,5 Tecniques de Comunicacié en el Noves Formes Publicitaries (op) 4t 6
2nc Lloc de Venda
10107 Op 4,5 Teoria i Historia del Cinema Il -
2nc
10088 Op 4,5 Tipografia Publicitaria
2nc
Op 12- Practiques en Empresa (*) Practiques en Empresa (op) 4t 12
18
Anglés per a la Publicitat i les 4t 6
Relacions Publiques (op)
Organitzacié d'Empreses de 4t 6
Publicitat i Relacions Publiques
(op)

(*) El reconeixement de Practiques Externes es realitza a través de la Comissié de Reconeixement i Transferencia de credits de Centre.
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GRAU EN PUBLICITAT | RELACIONS PUBLIQUES. pPLA RESUMIT
publicidad
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* Memoria Verificada

» Resolucié Consell d'Universitats (CU): Verificacié positiva

» Resolucié Consell d'Universitats (CU): Renovacié de l'acreditacié

» Autoritzaci6 de la Generalitat Valenciana
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Sistema de Garantia Interna de Qualitat (SGIC) del Titol

Estructura del Centre per a la Qualitat

> Comissi6 de Garantia Interna de Qualitat

o Altres Comissions
Manual SGIC
Procediments

o Estrategics (PE)

o Clau (PC

o Suport (PA)

o Mesura (PM)
Gestié del SGIC (Accés a ASTUA)

Seguiment del Titol

Autoinformes UA
Informes externs AVAP
Altres informes

Plans de millora

Progrés i resultats de I'aprenentatge
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Informacié del Centre Informacié general per a I'alumnat
e Facultat de Ciencies Economiques i » Beques i ajudes
Empresarials )
Secretaria de la Facultat (Edifici Germa * Allotiament
Bernacer) « Menjadors i cafeteries
Telefon:+ 34 96 590 3670/3671 ¢ Transport
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