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COMERCIO PESQUERO Y TRANSFORMACION (2017-18)

DATOS GENERALES

Codigo 43802
Créditos ECTS 4

Departamentos y areas

Departamento Area Dpt. Resp. Dpt. Acta

ANALISIS ECONOMICO APLICADO ECONOMIA APLICADA Si si
CIENCIAS DEL MAR Y BIOLOGIA APLICADA  ZOOLOGIA

Estudios en que se imparte

MASTER UNIVERSITARIO EN GESTION PESQUERA SOSTENIBLE

Contexto de la asignatura

Asignatura obligatoria de primer afio de master
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OBJETIVOS

Objetivos especificos aportados por el profesorado (2017-18)

Entender los mercados de productos del mar con especial énfasis en el mercado europeo y en los mercados
mediterrdneos, sus patrones de variacion principales y la regulacién a nivel internacional y nacional.

Conocer la cadena de distribucion de los productos, y dominar los conceptos, componentes y fases del marketing y su
aplicacion especifica a los productos del mar, sabiendo establecer estrategias que permitan un aprovechamiento 6ptimo de
los recursos de la empresa o de las comunidades de pescadores para incrementar los beneficios y obtener ventajas de
mercado.

Profundizar en aquellas estrategias que suponen un valor afiadido para el producto, especialmente las relacionadas con la
industria de transformacion, sus necesidades y tendencias, ahondando en los aspectos relacionados con la calidad de los
productos.
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CONTENIDOS

Contenidos teoricos y practicos (2017-18)

1. El comercio pesquero a escala mundial

1.1. La globalizacion del mercado y la tendencia a la concentracion

1.2. La estructura del mercado mundial, flujos y tendencias

1.3. El problema de las ayudas publicas en el mercado internacional

2. Las instituciones del comercio mundial

2.1. La regulacion del comercio mundial - Organizacion para la Cooperacion y el Desarrollo Econémicos (OCDE) y
Organizacién Mundial del Comercio (OMC)

2.2. Regulacién de la Organizacién Comun de Mercados (OCM) de la Unién Europea

2.3. La regulacion de los mercados nacionales

2.4. La estructura del mercado pesquero en Espafia

2.5. La formacion de la demanda

2.6. La gestion y el comercio

2.7. El comercio mundial pesquero y las estadisticas de FAO

3. El comercio pesquero y su marketing

3.1. Identificacion de oportunidades comerciales, valorizacién de los recursos pesqueros y gestion sostenible de la cadena
de valor

4. Comportamiento del consumidor e investigacion de mercados

4.1. Concepto y planificacion de la investigacion comercial

4.2. Fuentes de informacion

4.3. Disefio de cuestionarios

4.4. Medicion y escalas

4.5. Técnicas de seleccion de muestras

1.4.6. Andlisis de la informacion

5. El contexto econémico de la pesca

5.1. Interaccidn con otros sectores econdmicos; El valor afiadido e inducido de la produccién pesquera
5.2. El calculo de las tablas "input-output"

5.3. El caso de las areas altamente dependientes de la pesca

5.4. Medicion de impactos exteriores sobre la pesca

5.5. Estudio de caso - la experiencia de la estimacion de las tablas "input-output" en Galicia

6. Trabajo practico: estimacion de tablas input-output en pesca extractiva y acuicultura
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EVALUACION

Instrumentos y criterios de Evaluacion 2017-18

La evaluacion constara de una parte de evaluacion continua consistente en valorar los trabajos realizados en clase,
entregados y expuestos que representara al menos el 50% de la calificacion y un examen final

Tipo Criterio Descripcion Ponderacion
EXAMEN FINAL Examen de la materia 50

Se efectuara un examen sobre la

materia
ACTIVIDADES DE _ S Trabajos realizados durante el 50
EVALUACION Se considerara la participacion en semestre y participacion en
DURANTE EL clase y los resultados de los clase

SEMESTRE trabajos realizados



