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MARKETING MARKETING AND MARKET RESEARCH YES YES

 

Esta asignatura proporciona al alumno las herramientas básicas para un adecuado asesoramiento y gestión comercial de la 
empresa. El conocimiento del subsistema comercial empresarial y de sus diversos elementos, en particular las estrategias y 
tácticas de marketing, permite alcanzar de manera más eficiente los objetivos de la empresa y mejorar sus resultados, así 
como mantener un óptimo funcionamiento de la misma dentro de un entorno competitivo cambiante.

La asignatura se encuadra dentro de la Economía de la Empresa, relacionándose estrechamente con las materias de 
Dirección Estratégica, Finanzas y Contabilidad -cursadas con anterioridad, en el mismo curso o con posterioridad en el 
orden temporal del Grado-. Asimismo, se relaciona con otras materias de marketing de cursos precedentes, al profundizar 
en las herramientas de marketing indicadas en la materia básica de Introducción al Marketing y al emplear técnicas de 
recogida y análisis de datos con la materia obligatoria de Investigación Comercial; y servirá para la toma de decisiones 
expuestas en la materia obligatoria de Marketing Estratégico y en las optativas de Distribución Comercial, Comunicación en 
Marketing, Dirección de Ventas y Marketing Internacional, en el curso posterior.

 

Departments and areas

Department Area Area Report R.

Studies

Context of subject

GENERAL INFORMATION

Code

ECTS Credits

DEGREE IN BUSINESS ADMINISTRATION AND MANAGEMENT

DOUBLE DEGREE IN LAW + ADE (DADE)

DOUBLE DEGREE IN TOURISM AND BUSINESS ADMINISTRATION AND MANAGEMENT

DOUBLE DEGREE IN COMPUTER ENGINEERING AND BUSINESS ADMINISTRATION

MARKETING MANAGEMENT (2017-18)
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Subject objectives/competences (2017-18)

OBJECTIVES
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CONTENTS

Theoretical and practical contents (2017-18)
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Instruments and criteria of Evaluation 2017-18

EVALUATION

Type Criterion Description Ponderation

FINAL TEST  35

ACTIVITIES OF 
EVALUATION DURING 
THE SEMESTER

 5

ACTIVITIES OF 
EVALUATION DURING 
THE SEMESTER

Se valorará la participación 
cooperativa activa en las clases.

Participación activa cooperativa 20

ACTIVITIES OF 
EVALUATION DURING 
THE SEMESTER

 40
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