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SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION Y DEL CONSUMO (2016-17)

DATOS GENERALES

Codigo 43621
Créditos ECTS 5

Departamentos y areas

Departamento Area Dpt. Resp. Dpt. Acta
SOCIOLOGIA Il SOCIOLOGIA Si Si
SOCIOLOGIA | SOCIOLOGIA

Estudios en que se imparte

MASTER UNIVERSITARIO EN COMUNICACION E INDUSTRIAS CREATIVAS

Contexto de la asignatura

El papel de las tecnologias de la informacion y la comunicacion, asi como de los medios de comunicacion y de las redes
sociales esta siendo fundamental en el cambio de los estilos de vida y los habitos de consumo actuales. Por esta razén, es
crucial entender como son las relaciones que se producen entre individuo, organizaciones y sociedad desde la doble
perspectiva de la comunicacion y el consumo, y que estan intimamente ligadas en el dia a dia de nuestra sociedad
contemporanea.

Bajo esta premisa, durante el desarrollo de la asignatura son tratados, de manera te6rica y practica, los diferentes enfoques
propuestos sobre las repercusiones e implicaciones de la comunicacién y el consumo en la sociedad actual. Para ello, se
discuten y analizan las diferentes teorias relativas a la materia de estudio y, paralelamente, se lleva a cabo de manera
practica el andlisis y estudio de casos especificos en la actualidad.

La asignatura SOCIOLOGIA DE LA COMUNICACION Y DEL CONSUMO es una asignatura optativa del Master en
Comunicacion e Industrias Creativas que consta de 5 créditos.
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OBJETIVOS

Objetivos especificos aportados por el profesorado (2016-17)

- Comprender los enfoques tedricos sobre Sociologia de la Comunicacién y del Consumo.
- Identificar y aplicar los conomientos tedricos a partir del estudio de casos reales en la actualidad.
- Disefiar una investigacion desde el campo de estudio de la comunicacién y el consumo.

- Presentar oralmente los trabajos realizados.



/ Universitat d’Alacant Pagina 3 de 5
==X Universidad de Alicante

CONTENIDOS

Contenidos teoricos y practicos (2016-17)

Tema 1: Teorias en torno a la sociologia de la comunicacién

Tema 2: Efectos de los Medios de Comunicacién de Masas. El analisis empirico de los efectos mediaticos. De la bala
magica a los efectos limitados. Agenda-setting, framing, teorias del cultivo y espiral del silencio.

Tema 3: Teorias en torno al concepto de consumo

Tema 4: De una sociedad de consumidores a una cultura consumista

Tema 5: Tecnologias de la Informacién y la Comunicacion y Sociedad. Nuevas formas de comunicar, nuevas formas de
consumir.
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EVALUACION

Instrumentos y criterios de Evaluacién 2016-17

El sistema de evaluacion de la asignatura propuesta es continuo. Se valorara la realizacién de cuatro trabajos practicos
individuales a desarrollar a lo largo del curso, asi como un trabajo de disefio de investigacion a realizar en grupo.
Aquellos alumnos que no puedan asistir a clase con regularidad podran realizar los ejercicios individuales a partir de las
instrucciones que se iran incorporando al campus virtual.

En el caso de no superar la asignatura en la convocatoria ordinaria, los resultados obtenidos en los diferentes apartados se
guardaran hasta la convocatoria extraordinaria.

Tipo Criterio Descripcion Ponderacion
ACTIVIDADES DE _ Disefio de un proyecto de 30
EVALUACION Debera realizarse en grupo. investigacién

DURANTE EL Consistira en el disefio de un

SEMESTRE proyecto de investigacion y su

exposicion en clase. En la
evaluacion del disefio se valorara
el uso adecuado de fuentes y la
correcta elaboracion de los
diferentes apartados:
planteamiento de la investigacion,
marco tedrico y estado de la
cuestion, y apartado
metodoldgico. La exposicion sera
evaluada atendiendo tanto a
cuestiones formales como de
contenido, supondra un 20% de la
nota final del trabajo y constituye
una herramienta de evaluacién no
recuperable.

ACTIVIDADES DE Ejercicios individuales 70
EVALUACION A lo largo del curso se realizaran

DURANTE EL 4 ejercicios practicos de caracter

SEMESTRE individual relacionados con los

diferentes bloques teméticos de la
asignatura. Deberan ser
entregados por escrito para su
evaluacioén. Podran ser
entregados de manera parcial a lo
largo del curso o global en las
fechas establecidas por la
facultad para la evaluacion de la
asignatura. En la evaluacion de
los ejercicios se tendra en cuenta
la participacion en el aula, asi
como los siguientes criterios:
elaboracién fundamentada y
razonada; utilizacién adecuada de
fuentes; incorporacioén y correcta
interpretacion de los contenidos
trabajados en la asignatura.
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