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ÓPTICA, FARMACOLOGÍA Y ANATOMÍA OPTICA SÍ SÍ

Esta asignatura introducirá al alumno en los temas más relevantes en gestión profesional avanzada, y le permitirá conocer 
las más recientes ideas y aproximaciones al mercado, estrategía de marketing y comunicación, nuevas tecnologías y 
publicidad que se están aplicando en las prácticas de negocio y profesión.

Departamentos y áreas

Departamento Área Dpt. Resp. Dpt. Acta

Estudios en que se imparte

Contexto de la asignatura

DATOS GENERALES

Código

Créditos ECTS

MÁSTER UNIVERSITARIO EN OPTOMETRÍA AVANZADA Y SALUD VISUAL

DEONTOLOGÍA Y GESTIÓN PROFESIONAL PARA EL ÓPTICO 
OPTOMETRISTA (2015-16)
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Objetivos específicos aportados por el profesorado (2015-16)

El alumno descubrirá, desde el primer día y en aula de informática adecuada, todas y cada una de las prácticas planificadas 
para obtener una red de comunicación, propia y a medida de sus necesidades, así como una planificación estratégica de 
marketing y comunicación coherente y pertinente a sus objetivos para la gestión profesional. Se procurará que todos los 
conceptos presentados en la asignatura se ilustren con ejemplos y casos prácticos basados en situaciones reales, y a 
menudo se incorporan.

Conocer conceptos deontológicos propios de su profesión, así como normas y leyes que competen a su ejercicio 
profesional y la comunicación o publicidad con sus pacientes y potenciales pacientes, introducirse en los principales 
aspectos de la gestión profesional, obtener una visión general de los mas recientes elementos de cambio en la gestión 
profesional del óptico optometrista, alcanzar un conjunto de habilidades que permitan emprender iniciativas de planificación 
estratégica en la practica real de la profesión, conocer las herramientas necesarias y suficientes para realizar una completa 
estrategia de comunicación en 1.0 y 2.0.

OBJETIVOS
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Entorno 1.0:

Deontología

Fundamentos para la gestión

Análisis del contexto para la gestión

Segmentación y posicionamiento

Conocerás a tu paciente como a ti mismo

Entorno 2.0:

Fundamentos legales

Herramientas de comunicación digital

Social Media Marketing

Métrica y herramientas de seguimiento y análisis

CONTENIDOS

Contenidos teóricos y prácticos (2015-16)
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Instrumentos y criterios de Evaluación 2015-16

El alumno realizará un trabajo a partir de los contenidos aprendidos durante el desarrollo de la asignatura que defenderá al 
final de la misma de manera pública.

 

EVALUACIÓN

Tipo Criterio Descripción Ponderación

ACTIVIDADES DE 
EVALUACIÓN 
DURANTE EL 
SEMESTRE

Se analizará la creatividad, 
coherencia y pertinencia del 
trabajo realizado por el alumno 
respecto a los contenidos de la 
asignatura.

Trabajo personal 100
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